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گزارش

گزارشی از برگزاری نشست خبری اتحادیه تولید و
صادرات صنایع نساجی،پوشاک و چرم ایران 

اشاره:
نشس�ت خبری اتحادیه تولید و صادرات صنایع نس�اجی، پوشاک و چرم ایران با موضوع بررسی مسائل جاری حوزه صنعت و صادرات با 
حضور تعدادی از اعضای هیأت مدیره ، دبیر این تش�کل و خبرنگاران برگزار ش�د و طی آن راهکارها و پیش�نهادات اتحادیه در راستای 

توسعه اقتصاد پایدار کشور در قالب بیانیه اعلام شد.
 در این نشست خبری 4 مبحث "معرفی اتحادیه تولید و صادرات صنایع نساجی، پوشاک و چرم ایران"، "کاهش صادرات صنایع نساجی و 
پوشاک"، "قاچاق و واردات غیر قانونی و اثرات مخرب آن بر تولید" و همچنین " ادغام وزارتخانه های صنایع و معادن و بازرگانی و تبعات 

آن بر صنعت نساجی" مورد بحث و بررسی قرار گرفت. 

ابتدا مهندس مهدی یکتا- دبیر اتحادیه- در مورد وضعیت صادرات صنایع نساجی در سال 
گذشته عنوان داشت: متأسفانه با کاهش 26 درصدی صادرات منسوجات و پوشاک مواجه 
هستیم که رقم بسیار نگران کننده ای محسوب می شود زیرا صنعتی که سالیانه با رشد 

صادراتی 15-20 درصدی مواجه بود؛ امروز با افت شدیدی مواجه است. 
وی در ادامه به ذکر دلایل کاهش صادرات محصولات نساجی در کشور پرداخت و گفت: 
سال 1388 کشور با بحران های اقتصادی داخلی و خارجی و همچنین رکود تورمی مواجه 
شد و همین امر فشار مضاعفی را به تولیدکنندگان وارد ساخت به طوری که آثار این فشار 

به خوبی در کاهش تولید و صادرات قابل مشاهده است. 
موضوع اثرگذار بعدی به گفته مهندس یکتا، فقدان سیاست حمایتی مناسب از صادرات 
توس��ط دولت اس��ت. وی تصریح کرد: با توجه به اتمام سال 1389 و 

پایان یافتن صادرات آن، هنوز ضرایب حمایتی از صادرات س��ال 1389 مشخص نیست 
و برنامه های حمایتی س��ال 1390 نیز از س��وی نهادهای ذیربط اعلام نش��ده است! در 
واق��ع صادرکنندگان با تکیه بر همت و توانمندی های خود و بدون امیدواری به دریافت 
معوقات صادراتی یا سایر حمایت های دولتی؛ به تولید ادامه می دهند. متأسفانه در بحث 
هدفمندسازی یارانه‌ها نیز تمام سازمان ها و نهادها بسته های حمایتی خود را اعلام کردند 
اما وزارت بازرگانی و سازمان توسعه تجارت که متولی امر صادرات در ایران محسوب می 
شود؛ موضع مشخصی در قبال هدفمندسازی یارانه‌ها نداشتند و پس از گذشت 6 ماه از 
اجرای هدفمندسازی یارانه ها، تصمیماتی جهت ارائه بسته های حمایت از صادرات اخذ 

شده که مصداق " نوشدارو پس از مرگ سهراب" است. 
صادرات نساجی و پوشاک، صادرکننده اتحادی��ه تولی��د و به گفت��ه دبیر 
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سال 1388، هنوز موفق به دریافت مبلغ ناچیز جوایز صادراتی )3تا 5 درصد( نشده است 
و تدوام این بی نظمی و عدم حمایت از صادرات، موجب بی انگیزگی صادرکننده خواهد 
شد که به اعتقاد ما این دلسردی یکی از مهمترین پارامترهای کاهش صادرات محصولات 

نساجی است. 
وی با اعلام این مطلب که شعار امسال اتحادیه " افزایش سهم بازار و ایجاد بستر توسعه 
بازار داخل و خارج" است؛ خاطر نشان ساخت: هدف گذاری اتحادیه به این ترتیب است که 
در آینده به دلیل افزایش جمعیت، با افزایش تقاضای محصولات نساجی و پوشاک روبرو 
خواهیم ش��د که این نیاز باید توسط تولیدکنندگان داخلی رفع شود نه از طریق واردات؛ 
ضمناً رفع موانع صادراتی نخس��تین هدف اتحادیه در راس��تای تقویت و توسعه صادرات 

خواهد بود. 
سعید حسین زاده - عضو هیأت مدیره اتحادیه و مدیرعامل شرکت بافران- نیز که دارای 
40 س��اله س��ابقه در زمینه تولید و صادرات پوشاک است، در این نشست خبری، قاچاق 
پوشاک را یکی از معضلات بزرگ صنعت کشور توصیف کرد که کارخانجات داخلی را به 

ورطه تعطیلی سوق می دهد.
حسین زاده بابیان این مطلب که قاچاق منسوجات را می توان از دو جنبه "ضعف قوانین 
و مقررات" و "مباحث فرهنگی" یادآور شد: اکثر مصرف کنندگان کیفیت نامطلوب پوشاک 
تولید داخل را دلیل اصلی اس��تقبال از منس��وجات خارجی عنوان می کنند در حالی که 
بیش از 70درصد کالاهای تولید داخل با مارک خارجی تولید و روانه بازار می ش��ود زیرا 
فرهنگ مصرف کنندگان به سمت استفاده از پوشاک خارجی تشویق سوق داده شده است 
و به همین دلیل تولیدکنندگان ترجیح می دهند تولیدات خود را با نام و عنوان خارجی 

به بازار ارائه دهند.
وی افزود: بحث دوم خلأ قوانین و مقررات اس��ت که مورد س��وء استفاده قاچاقچیان قرار 
می‌گیرد. برای مثال نرخ ارز برای س��ال های متمادی ثابت باقی مانده اس��ت که این امر 
لطمات بس��یاری را به صادرات وارد می کند و در مقابل به تس��هیل واردات و رونق بازار 

محصولات خارجی می انجامد. 
این فعال صنعت پوش��اک اعتقاد داشت که باید همچون ترکیه سیستمی اتخاذ شود که 
کالاهای وارداتی به ثبت برسند تا مشخص شود این کالای وارداتی توسط کدام کشور و 
با چه کیفیت تولید شده است . با اتخاذ این استراتژی، کالاهای قاچاق هیچ جایگاهی در 

بازار فروش ایران نخواهند داشت.
حسین زاده ضمن اشاره به این مطلب که تلاش و هزینه های صرف شده ستاد مبارزه با 
قاچاق کالا و ارز ، چندان موثر نبوده است به طوری که تولیدکنندگان را به سمت واردات 
سوق می دهد؛ اذعان داشت: به جای صرف هزینه های گزاف مقابله با قاچاق باید رویکرد 

حمایت از تولید را درمدنظر قرار دهیم و این هزینه ها را صرف حمایت از تولید نمائیم. 
مدیرعامل ش��رکت بافران افزود: یکی از عوامل قاچاق اس��تفاده از رانت قیمتی است که 
گمرکات آن را ایجاد می کنند در صورتی که اگر محصول وارداتی در گمرکات ثبت شود، 
قیمت آن به خوبی مشخص خواهد شد و واردکننده دیگر نمی تواند قیمت آن کالا را در 
مبادی ورودی ارزان اعلام کند و پس از واردات با قیمت اصلی به فروش برس��اند و هیچ 

نهادی نیز بر آن نظارت نداشته باشد. 
مورد بعدی که مورد اشاره وی قرار گرفت، عدم هماهنگی میان دستگاه های دولتی بود. 
وی گفت: استفاده از تجارب تشکل ها و صنعتگران بخش خصوصی می تواند موازی کاری 
موجود را از بین ببرد، زیرا در حال حاضر ممکن اس��ت قوانینی از س��وی یک نهاد دولتی 

وضع شود که کاملاً در تناقض با قانون یک نهاد دیگر باشد. 
به گفته حسین زاده ، اگر تولیدکننده توانمند نداشته باشیم در بخش صادرات هم حرفی 
برای گفتن نخواهیم داش��ت همچنان که ترکیه در س��ال های گذشته مهد منسوجات 

وارداتی و قاچاق بود اما با تقویت تولید داخل، دیگر نیازی به قاچاق ندارد. 
وی اف��زود: در صورت ایجاد قوانین و مقررات منس��جم و کارب��ردی، هیچ فردی در قالب 

کم‌اظهاری و ...  از ضعف قوانین سوء استفاده نخواهد کرد. 
حس��ین زاده ، حجم قاچ��اق و واردات غیرقانونی پوش��اک مردانه به کش��ور را به دلیل 
فعالیت موثر و تبلیغات اصولی تولیدکنندگان این نوع پوشاک اندک عنوان کرد و گفت: 
خوشبختانه برخی تولیدکنندگان با برند معتبر و خوش نام خود، توانسته اند حجم واردات 
قاچاق پوش��اک مردانه را به حداقل برسانند و این موفقیت بیانگر آن است که در صورت 
توجه به برندس��ازی و ایجاد فضای مناس��ب جهت انجام تبلیغات، توان تولید محصولات 

دبير اتحاديه توليد و صادرات صنايع نساجي، پوشاك و چرم ايران: 
ه�دف گذاری اتحادیه به این ترتیب اس�ت که در آینده به دلیل 
افزایش جمعیت، با افزایش تقاضای محصولات نساجی و پوشاک 
روبرو خواهیم شد که این نیاز باید توسط تولیدکنندگان داخلی 
رفع شود نه از طریق واردات؛ ضمناً رفع موانع صادراتی نخستین 

هدف اتحادیه در راستای تقویت و توسعه صادرات خواهد بود.
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رقابت پذیر را خواهیم داشت. 
دکتر سید حمید حسینی- عضو هیأت مدیره اتحادیه  و هیأت رییسه اتاق بازرگانی، صنایع 
و معادن تهران نیزگفت: صنعت نساجی کشور، فراز و نشیب های بسیاری را تجربه کرده 
اس��ت. پیش از انقلاب اسلامی، یکی از بزرگترین واحدهای تولیدی خاورمیانه به نساجی 
ایران اختصاص داش��ت اما پس از انقلاب، مدیریت واحدهاي مذكور به دولت و نهادهای 
عمومی واگذار شد که متأسفانه با شکست سنگینی مواجه بود و همین امر موجب شد که 
نساجی به اشتباه یک صنعت بحران زده و ورشکسته تلقی شود البته هرچند بخشی از آن 
واقعیت دارد اما بخشی هم واقعیت ندارد و این صنعت می‌تواند ارزش افزوده داشته باشد.

وی افزود: از 5-4 سال گذشته ، دولت و بنگاه های عمومی از صنعت نساجی خارج شده‌اند 
و بخش خصوصی توانمندی های خود را به خوبی نشان همگان داده است چنانچه بسیاری 
از مدیران بخش خصوصی این صنعت موفق به راه اندازی مجتمع های پتروشیمی شده‌اند. 
بنابراین صنعت نس��اجی ورشکسته نیست بلکه در حال احیا و بازسازی خود است. عضو 
هیأت رییس��ه اتاق تهران با بیان این مطلب که هیچ صنعتی به اندازه‌ نس��اجی در ایران 
نمی‌تواند اشتغال ایجاد کند و دولت باید نگاه حمایتی به این صنعت داشته باشد؛ خاطر 
نش��ان س��اخت: این صنعت 4 درصد از 19 درصد سهم صنعت در تولید ناخالص ملی را 
تأمین می کند و در صورتی که دولت به دنبال ایجاد 2 میلیون شغل می باشد، نساجی و 

پوشاک بهترین گزینه اشتغالزایی محسوب می شوند.
وی اش��اره کرد که صنعت نیازمند بازنگری ، تدوین استراتژی توسعه صنعتی  و حمایت 
دولت است ضمن این که  بايد توجه داشته باشيم در تولید برخي كالاها مانند مانتو دارای 
مزیت بالایی هستیم و تولیدکنندگان ترکیه و چین در این بازار حرفي براي گفتن ندارند.  
دکتر حس��ینی در ادامه سخنان خود به ادغام وزارتخانه های صنایع و معادن و بازرگانی 
پرداخت و گفت: ادغام فی نفسه امر خوبي نيست و در سياست‌هاي مديريتي، یک سياست 
موفق محس��وب نمی ش��ود اما در خصوص صنعت نساجي، ادغام مي‌تواند به اين صنعت 
كمك كند زیرا مشكل اين صنعت، بازار است و ادغام مي‌تواند دوگانگي سياست‌ها ميان 

وزارت بازرگاني و وزارت صنايع را از بين ببرد.
وی افزود: در حالی که وزارت بازرگانی به دنبال سیاست توسعه صادرات است اما به نظر 
می رس��ید وزارت صنایع به دنبال جایگزینی واردات بود؛ بنابراین تجمیع وزارتخانه های 
مذکور موجب تقویت نگرش صادراتی می شود و صنایع نساجی که توان صادراتی دارند؛ 

رشد چشمگیری خواهند داشت. 
عضو هیأت رییس��ه اتاق تهران گفت: نگاه وزارت صنايع در مدت زمان گذشته جايگزين 
واردات به جاي توليد بوده است و اين وزارتخانه از طرح‌هايي مثل ايران كد، طرح شبنم 
و ... حمايت چندانی به عمل نیاورده بود كه اين ادغام مي‌تواند باعث هماهنگي بيشتر در 

سياست‌هاي تجاري و صنعتي شود.
وی ضمن بیان اشاره به این مطلب که با سياست‌هاي مالياتي مي‌توان از فروش پوشاك 

داخلي حمايت كرد؛ معتقد بود ادغام مي‌تواند مشكل نرخ ارز را رفع نماید. 
دکتر حسینی اذعان داشت: در سازمان حمايت و در روند قيمت گذاري اين سازمان چيزي 
به نام "برند" مطرح نيس��ت و هزينه تمام ش��ده بازار سيداسماعيل در خصوص برندهاي 
مطرح و بزرگ نيز لحاظ مي‌ش��ود. با تش��کیل ش��ورای رقابت، وجود سازمان حمایت از 
مصرف‌کننده بدون معنا خواهدبود و اين برخوردهايي كه سازمان حمايت مي‌كند اصلاً به 

نفع توليد نيست زیرا وقتي بازار رقابتي است ديگر قيمت‌گذاري نمي‌تواند مطرح باشد. 
ش��اهین فاطمی- نایب رییس هیأت مدیره و مدیرعامل شرکت چرم درسا- ابراز داشت: 
ممکن است دیدگاه ما از حمایت مصرف کننده و کاهش قیمت ها با دیدگاه دولت متفاوت 
باشد زیرا معتقدیم رضایتمندی مصرف کننده و تولید کننده زمانی ایجاد می شود که ثبات 
قیمت و کیفیت به سمت بهبود مستمر پیش برود و دستیابی به این موفقیت، جز حرکت 

به سمت اقتصاد و توسعه پایدار میسر نمی شود. 
وی یادآور ش��د: در اقتصاد رقابتی عرضه بزرگتر از تقاضاس��ت و در این شرایط است که 
تولیدکنندگان مجبورند کیفیت محصولات را به حداکثر و قیمت را به حداقل برس��انند 

بنابراین اقتصاد رقابتی باید جایگزین اقتصاد دستوری شود.
این فعال صنعت چرم کشور به موضوع سرمایه گذاری در برند نیز پرداخت و گفت: آن چه 
موجب تمایز یک كشور نسبت به سایر کشورها می شود وجود شرکت ها و برندهای بزرگ 
و معتبر اس��ت زیرا  رشد برندسازی در توس��عه دانش ، افزایش سطح رفاه مردم ، ارتقای 

کیفیت محصولات و کاهش قیمت بسیار موثر است. 

فاطمی در بخش دیگر س��خنان خود به 15 نهاد و سازمان دولتی که یک تولیدکننده با 
آن مواجه است ؛ اشاره کرد و گفت: 15 سازمان و وزارتخانه مانند وزارت صنایع و معادن، 
وزارت بازرگانی، وزارت ارشاد،  اداره تعزیرات، اداره اماکن، شهرداری، بیمه، سازمان تأمین 
اجتماعی، مالیات مشاغل، مالیات بر ارزش افزوده، سازمان حمایت از مصرف کننده، اداره 
برق ، اداره آب، نیروی انتظامی و گمرکات ارگان بر عمکرد صنایع نساجی و پوشاک نظارت 
دارند و گاهی این نظارت ها با همدیگر متناقض اس��ت. از س��وی دیگر تولیدکنندگان و 
مدیران این صنعت، بیشترین زمان کاری خود را در سازمان ها و ارگان های دولتی جهت 
رفع مشکلات واحد تولیدی خود می گذرانند که این امر موجب تشکیل اقتصاد زیرزمینی      
می ش��ود بنابراین از مس��ئولان انتظار داریم که با توجه به برندس��ازی به برند سوزی در 

صنعت نساجی، پوشاک  و چرم پایان دهند.
تعرف��ه واردات مواد اولی��ه موضوع دیگری بود که مورد توج��ه نایب رییس هیأت مدیره 
اتحادیه قرار گرفت  وی گفت: صنعت چرم کش��ور با تعیی��ن تعرفه بالا و اعمال عوارض 
سنگین از بحران خارج نمی شود و در حالی که تعرفه 90 درصدی تولیدکنندگان داخلی 
را محدودتر و راه دسترسی آنها به مواد اولیه با کیفیت را می بندد و بدتر از همه این است 

که عواید حاصل از این تعرفه به تولید کنندگان چرم تعلق نمی گیرد .
وی اف��زود: تعرفه 90 درصدی در صنعت چرم تنها راه قاچاق را بازتر می کند و از این رو 

مسئولان باید برای حمایت از تولید داخل به دنبال راه های دیگر باشند. 
 وی در پایان این نشست به قرائت بیانیه تشکل متبوع خود در زمینه راهکارهای توسعه 

اقتصاد کشور پرداخت که عبارت بود از:
1- تدوین استراتژی توسعه نساجی و چرم 

2- مبارزه اقتصادی با پدیده قاچاق واردات. نوع جدیدي از قاچاق در صادرات شکل گرفته 
است که برخي افراد با كم‌اظهاري، پوست گاوي را تحت عنوان پوست گوسفندي از كشور 
خارج مي‌كنند و با قاچاق مواد اولیه چرم به خارج از کشور، لطمه بسیار شدیدی به این 
صنعت وارد ش��ده اس��ت. متأس��فانه ادامه‌ روند كنوني منجر به تعطیلی کامل واحدهای 
تولیدی محصولات چرمی خواهد شد زیرا صادرات پوست گوسفندي از كشور آزاد بوده و 
عده ای با استفاده از اين موضوع پوست گاوي را تحت عنوان پوست گوسفندي از مرزهای 

کشور خارج می کنند.
3- پرداخت معوقات جوایز صادراتی تا موجب تش��ویق تولیدکنن��ده و افزایش تولیدات 

قانونی شود. 
4- تعدیل تعرفه های مواد اولیه برای تولیدکنندگان 

5- حذف قوانین موازی متناقض و بازدارنده که موجب قانون گریزی می شود 
در این نشست آمار و ارقامی در زمینه میزان صادرات محصولات نساجی ارائه شد که به 

شرح زیر است: 

"آمار صادرات صنایع نساجی 12 ماهه سال 1389 و مقایسه آن با مدت مشابه در 
سال قبل"

درصدتغییراتسال 1388سال 1389عنوان
مواد نساجی و 
مصنوعات آن

وزن
)تن(

ارزش
دلاری

وزن
)تن(

ارزش
ارزشیوزنیدلاری

986154909223087964886020861212/38فرش دستباف1

فرش و2
کفپوش ماشینی

1961220590279328705209789415-311/8

55-46/54-61909281526311579206715658البسه و پوشاک3

50/25-40-362221778607608943780312انواع پارچه4

13/35-8023237302257999273886790/30انواع نخ5

سایر محصولات6
نساجی

29326789221003215286725401-8/7-8/9

جمع کل) بدون 
فرش دستباف(

6677342314898886524574399465-22-26


